PRODUKTY

B A

e Jadro - zakladny dévod, preco si chce zakaznik kupit
produkt - hlavny Gzitok

e Vlastny produkt - charakteristické vlastnosti
produktu
e Rozsireny produkt - dodatoény uzitok
Jadro
produktu
Vlastny
produkt
RozSireny
produkt
Marketingovy mix 4P
e Propagacia
e  Produkt
e Cena
e Distribtcia/miesto
Marketingovy mix 4A
e Povedomie - propagacia
e Dostupnost - miesto
e Cenova dostupnost - cena
e Prijatelnost - produkt
Marketingovy mix 4C
e Potreby a priania zakaznikov
e Naklady
e Vhodnost produktu
e Komunikacia so zakaznikom
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Ak si za dimenzie rastu zvolime trh a produkt, tak
rozliSujeme §tyri rastové stratégie:

e Penetracia trhu

silnejSie postavenie na trhu (monopol)

e Rozvoj trhu

s existujucim produktom na novom trhu

e  Vyvoj nového produktu

lepS§ia konkurenéna vyhoda (produktovy lider)

e Diverzifikacia produktov

expanzia na novy trh s novym produktom

e  Stratégia produktového vodcu

Robime vSetko pre to, aby =zakaznik vnimal nasu
ponuku ako hodnotnejSiu oproti konkurenéne;j.

e  Stratégia cenového lidra

Robime vS§etko pre to, aby sme boli najlacnejsi na trhu.
Existujuce produkty

e Urcovanie ceny - Price leading

Pouzitie ceny ako prostriedku na ziskanie trhového
podielu alebo na ochranu pred konkurenciou.
Organizacia pésobi v pozicii cenového lidra.

e Znizovanie cien - Price cutting

Znizenie cien sa mobze osvedCit ako velmi uzitocné v
pripade organizacii zaujimajucich dominantné
postavenie na trhu vo svojom odbore. Znizenie moze
zredukovat drobnych konkurentov a tym uvolnit trh.

¢ Nasledovanie cien - Price following

Ceny sa odvijaju od cien najsilnejSieho konkurenta na
trhu, resp. konkurenta, ktory urcuje ceny.

Nové produkty

e Vysoko vynosna cena - Price skimming

Prijima sa, ked je novy produkt v porovnani s ostatnymi
jasne veduci. Produkt vstipi na trh s vysokou cenou.
Produkt je uréeny pre l'udi, ktori vyhladavaju novinky -
videorekordéry, televizory, PC a pod..

e Prienikova cena - Penetracion pricing

Prijima sa, ked je vyrobok novou verziou znameho
vyrobku alebo sluzby, mézeme vstupit na trh s nizkymi

cenami, aby sme tak dosiahli rychlejSie prijatie a
rychlejSie  docielili vac¢§ie mnozstva  predanych
produktov.
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